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MODULO N.1 

TITOLO 

1 
COMMUNICATION AND GRAPHIC DESIGN 

COMPETENZA 

 

Multilinguistica 

STRUTTURA DI APPRENDIMENTO IN PRESENZA 

Conoscenze: Defining and non defining relative clauses, 

how to describe a picture, articles, prepositions 

 

Contenuti: Definition of communication, types of 

communication, mass and interpersonal communication, 

channels of communication, music as a form of 

communication,great communicators. 

Definition of graphic design, the job of a graphic 

designer, purpose and application of graphic design, 

evolution and future of it, great graphic designers. 
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TEMPI 

 

Da Settembre a Febbraio 



METODOLOGIA IN PRESENZA 

L’acquisizione della microlingua sarà guidata con opportuni 

raccordi con le discipline d’indirizzo e con approfondimenti 

sul lessico specifico. 

Si curerà lo sviluppo delle quattro abilità di base (reading, 
writing, listening and speaking) al fine del raggiungimento 
di una completa competenza comunicativa. Verrà fatto il 
monitoraggio in itinere sui livelli di apprendimento 
conseguiti e, nel caso, saranno programmate azioni di 
recupero. 
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TESTO DI COMPITO 

E MODALITÀ DI VERIFICA 

 

IN PRESENZA 

Domande aperte, esercizi strutturati e semistrutturati, 
relazioni, richiesti sia in forma scritta che orale, prove di 
ascolto, esercizi di completamento, esercizi di traduzione, 
esercizi di produzione linguistica. 
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COLLEGAMENTI INTERDISCIPLINARI  

 

Ripetere per ogni modulo 

MODULO N.2 

TITOLO 

PSYCHOLOGY AND MARKETING 

COMPETENZA 

 

Multilinguistica 

STRUTTURA DI 

APPRENDIMENTO 

IN PRESENZA 

Conoscenze:  present tenses,future 

tenses. 

Contenuti: Consumer 

psychology,sensory marketing, 

shockvertising, dreams and 

IN DAD 

Conoscenze:  present tenses,future 

tenses. 

Contenuti: Consumer psychology,sensory 

marketing, shockvertising, dreams and 

emphaty, the appeal of humor, guilt, fear 



emphaty, the appeal of humor, 

guilt, fear and empowerment,smart 

animals and children, great 

marketers. 

Definition of marketing, goods and 

services, societal and social 

marketing, great marketing 

agencies, brands,logos. 

 

and empowerment,smart animals and 

children, great marketers. 

Definition of marketing, goods and 

services, societal and social marketing, 

great marketing agencies, brands,logos. 

TEMPI 

 

Da Marzo a Giugno 

METODOLOGIA IN PRESENZA 

L’acquisizione della microlingua sarà 

guidata con opportuni raccordi con le 

discipline d’indirizzo e con 

approfondimenti sul lessico 

specifico. 

Si curerà lo sviluppo delle quattro 
abilità di base (reading, writing, 
listening and speaking) al fine del 
raggiungimento di una completa 
competenza comunicativa. Verrà 
fatto il monitoraggio in itinere sui 
livelli di apprendimento conseguiti e, 
nel caso, saranno programmate 
azioni di recupero. 
 

IN DAD 
 

L’acquisizione della microlingua sarà 

guidata con opportuni raccordi con le 

discipline d’indirizzo e con 

approfondimenti sul lessico specifico. 

Si curerà lo sviluppo delle quattro abilità 

di base (reading, writing, listening and 

speaking) al fine del raggiungimento di 

una completa competenza comunicativa. 

Verrà fatto il monitoraggio in itinere sui 

livelli di apprendimento conseguiti e, nel 

caso, saranno programmate eventuali ore 

di recupero a fine modulo. 

TESTO DI COMPITO 

E MODALITÀ DI VERIFICA Per i 
criteri di valutazione si deve 
fare riferimento alle griglie  
condivise nell’ambito 
disciplinare 

 

IN PRESENZA 

Domande aperte, esercizi strutturati 
e semistrutturati, relazioni, richiesti 
sia in forma scritta che orale, prove 
di ascolto, esercizi di 
completamento, esercizi di 
traduzione, esercizi di produzione 
linguistica. 

IN DAD 

Domande aperte, esercizi strutturati e 
semistrutturati, relazioni, richiesti sia in 
forma scritta che orale, prove di ascolto, 
esercizi di completamento, esercizi di 
traduzione, esercizi di produzione 
linguistica. 
La valutazione in DAD verrà effettuata 
principalmente tramite colloqui orali. 

COLLEGAMENTI 

INTERDISCIPLINARI 

 

 

 


